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Las externalidades y disposicion a pagar
por el Festival Internacional de Artes
Vivas Loja FIAVL, como indicadores de
apropiacion de los espacios publicos
urbanos

Externalities and willingness to pay for the International
Festival of Living Arts Loja FIAVL as indicators of
appropriation of urban public spaces
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RESUMEN

Los festivales culturales constituyen un poderoso instrumento para promover la cultura,
el arte, el empleo, la reconfiguracién de las actividades productivas y el desarrollo
local. El objetivo del documento es analizar las externalidades y los determinantes de la
Disposicion a Pagar (DAP) por el Festival Internacional de Artes Vivas Loja (FIAVL), para
la activacion y apropiacion de los espacios publicos urbanos. A partir de encuestas se
identifican las externalidades de este evento cultural reconocido como un bien publico,
la DAP se calculd a través del método de valoracion contingente, ademas a través de
un modelo probabilistico se identifican los determinantes de su demanda. Como
resultado, la DAP es del 55%, sus determinantes son: el grado de bienestar percibido,
nivel de educacion superior o mas, asistir al evento y vivir en el centro de la ciudad.
Estos resultados evidencian la necesidad de fortalecer el uso y apropiacion de los
espacios publicos que promuevan el accionar del capital social bajo iniciativas culturales
y creativas.
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ABSTRACT

Cultural festivals are a powerful instrument to promote culture, art, employment, the
reconfiguration of productive activities and local development. The objective of the
document is to analyze the externalities and the determinants of the Willingness to
Pay (DAP) by the International Festival of Arts Vivas Loja (FIAVL), for the activation and
appropriation of urban public spaces. From surveys, the externalities of this cultural
event identified as a public good are identified, the willingness to pay was calculated
through the contingent valuation method, and the determinants of its demand are
identified through a probabilistic model. As a result, the WTP is 55%, its determinants are:
the degree of perceived well-being, higher education level or more, attending the event
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and living in the center of the city. These results show the need to strengthen the use and
appropriation of public spaces that promote the action of social capital under cultural
and creative initiatives.

Keywords: appropriation, culture, willingness to pay, public spaces, externalities.

Los espacios publicos son verdaderos escenarios que promueven el desarrollo social, mediante
la participacion activa de la sociedad; puesta de manifiesto no solamente por su asistencia a eventos
culturales sino por formar parte de la escenografia de la ciudad y por su consiente apropiacién
en los mismos, asi lo afirma Carrion (2016), al acotar que toda iniciativa y protagonismo social
genera “valor social”, y es la manifestacion del verdadero derecho a la ciudad que se tiene. Bajo
este marco se hace necesario promover la activacion de espacios publicos, la cual, desde sus
bases sociales, promueve la accion del capital social, fortalece la asociatividad, la colaboracion
mutua, el compromiso social, la confianza entre los actores y la apropiacion de los espacios. En
este contexto, segln Devesa et al. (2012), la cultura se esta convirtiendo en un factor de orde-
nacioén urbana, porque implica la dotacién de infraestructura para eventos culturales, como la
diversificacion de la oferta cultural y turistica, pues se trata de tener una ciudad mas atractiva y
representativa de la calidad de vida.

Una tendencia a nivel mundial son las Industrias Culturales Creativas (ICC), cuyo fin es la revi-
talizacion de diversos espacios urbanos especialmente patrimoniales, su rol es fundamental en la
creacioén de lugares dinamicos que impulsan el desarrollo econdmico local y la innovacion a la par
de mejorar la cohesidn social (BID, 2020). Los festivales culturales constituyen un bien publico, los
cuales son generalmente intangibles y se caracterizan porque muchos pueden disfrutar en comun,
y su consumo por parte de una persona no reduce el consumo de otra (no rival y no excluyente)
(Sanz y Herrero, 2006). El FIAVL, Ecuador, creado en 2016 e institucionalizado por Ley en 2019, es
un espacio de encuentro e impulsor de la cultura e identidad de Ecuador, que fomenta la industria
creativa, la innovacion y el capital social y cultural. En ese sentido el objetivo de este articulo es
analizar las externalidades y los determinantes de la Disposicién a Pagar (DAP) por el FIAVL, para
la activacion y apropiacién de los espacios publicos urbanos; bajo la hipotesis de que las personas
tienen una mayor disposicidon a pagar cuanto mayor sea la percepcion de externalidades positivas
como indicador de la aceptacidon del evento y del nivel apropiacion y uso del espacio publico.

Se utiliza el método directo de valoracién contingente al crear un mercado hipotético en el
que se suponen que existen transacciones de mercado y donde las personas revelan si estan
dispuestos a pagar y el monto por el evento (Hanemann, 1984; Arafa et al., 2003; Sanz y Herrero,
2006). Se parte de la identificacidon de la percepcidon que tienen las personas sobre los efectos
externos que genera el evento, se calcula un indice simple de externalidades al cual lo que se
denomina Grado de bienestar percibido y Grado de malestar percibido. A través de un modelo
probabilistico se establecen los determinantes de la DAP. Como resultado se tiene que el 55% de
las personas pagarian por el evento y que el Grado de bienestar percibido es un determinante de
la DAP. Entre otros determinantes de la DAP esta vivir cerca al centro de la ciudad, poseer un nivel
de formacion de superior o mas y asistir al evento.

Con este aporte, se cuenta con indicadores que permiten concluir que las externalidades
positivas contribuyen a la cimentacidn del capital social y las relaciones socioecondmicas dadas
por las actividades culturales, se convierten en atractores y creadores de imagenes, simbolos e
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imaginarios positivos que simulan grados de bienestar a la par de promover lugares y espacios
publicos que potencian el desarrollo local y por ende de la regién. Resultan en un importante
instrumento para el disefio de politicas publicas orientadas a incrementar los efectos positivos y
disminuir los negativos, asi como la garantia de su sostenibilidad.

Centralidades urbanas y espacios publicos

La globalizacién, el consumismo y nuevas actividades econémicas, fuertemente dominadas por
la industria informatica y el consumismo desmedido, han dado paso a la preferencia de centros
comerciales, malls, tiendas informaticas y video juegos, dejando de lado el valor de los espacios
publicos abiertos. Segun Ruiz (2017), actualmente se vive en una era de apatia, individualismo,
egoismo y escasa socializacion urbana en donde los individuos “han perdido el sentido de perte-
nencia a la urbe, creando fronteras de distinto tipo: sociales y fisicas” (Ruiz, 2017).

A lo anterior, se suma Delgadillo (2012), al acotar que la transicién de la base econdmica
de muchas ciudades de la industria hacia los servicios, ha incidido en la busqueda de nuevas
actividades econémicas, como el turismo urbano y las industrias culturales, incitando al sector
privado y gobiernos a recuperar y poner en funcionamiento activo a los centros urbanos a través
de diversas politicas culturales, turisticas y urbanas con el propdsito de generar desarrollo social,
competitividad econdmica, una imagen urbana positiva y un profundo respeto por la sustentabilidad
de las urbes (Delgadillo, 2012). Por su parte, Coulomb (2012), advierte que nuestras sociedades
urbanas se encuentran carentes de centralidad. En este sentido, la recuperacion colectiva de la
centralidad es urgente para recuperar la urbanidad, los espacios publicos y la convivencia social,
el recreo, los paseos peatonales, el disfrute de la cultura y la expresion politica (Delgadillo, 2012).

Bajo estas reflexiones, Carrién (2007), plantea la necesaria alteridad o nueva perspectiva de
los centros urbanos y sus actividades cotidianas, lo afirma al acotar:

“La centralidad urbana se ha convertido en el lugar privilegiado de la tension que se vive
en la ciudad respecto de las relaciones Estado-Sociedad y publico privado. Lo es porque se
trata del lugar que mas cambia en la ciudad, es decir, el mas proclive a adoptar mutaciones
y porque es, a nivel urbano, el espacio publico por excelencia” (Carrion, 2007:41).

Por tanto, los centros urbanos y centralidades, los cuales representan espacios multifuncionales
en donde el espacio publico es el tapiz que permite la mutacién de actividades como atractores
para la poblacién. Para Delgadillo (2012), la centralidad es la concentracion, intensidad y variedad
de funciones, que van desde lo econdmico al destinarse para el uso y consumo de los habitantes
de una ciudad, ademas cumplen funciones espaciales de encuentro e intercambio social (la pla-
za), las actividades sociales, civiles, comerciales, culturales y de gobierno, muchas de las cuales,
ademas, generan una carga simbodlica y de imaginarios urbanos que las identifican y diferencian.

Bajo este contexto, el capital social definido como la organizacion de personas que promue-
ven la confianza y cooperacion mutuas mediante nexos y relaciones a fin de facilitar proyectos
en comun (CEPAL 2001), se fortalece por el conjunto de acciones que el grupo determina, asi, el
capital social se convierte en dinamizador y puede construirse a partir de la auto organizacion. Al
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ser dindmico permite la relacion directa con su espacio inmediato, en donde el espacio publico se
transforma en escenario de las acciones que la organizacién social promueva, pudiendo conver-
tirse en politicas publicas incluso en la misma construccién del espacio publico. En ese sentido,
Segovia y Neira (2005), manifiestan que el capital social podria ser la base para la vinculacion
con el espacio publico, propiciando incluso la promocion y generaciéon de una identidad social y
espacial, a la par de elevar los niveles de confianza personal y colectiva.

Existen varios enfoques sobre espacio publico, definido desde varias disciplinas, para el caso
del urbanismo, Guillermo Dascal (2007), parafraseando al francés Isaac Joseph lo define como:
“escenario para la accidon”, siendo la interaccion y la presencia humanas las cualidades principales
de estos espacios, por tanto, refiere Dascal (2007), que los disefiadores de estos espacios deben
remarcar la calidad de los mismos a fin de propiciar actividades, usos, movilizaciones, procesos
psiquicos y psicosociales que a su vez potencien, libertades, conocimientos, aprendizajes y
acercamientos a otras personas, fortaleciendo la identidad de un lugar. Se trata pues de “Vivir los
espacios para querer los lugares” (Guitart et al., 2014).

Se destaca ademas que, el enfoque escenografico de los espacios publicos refuerza el apren-
dizaje y la co-presencia entre personas, creando contenidos simbélicos que a su vez los carac-
terizan por tener dindmicas particulares y permanentes. Por tanto, las concepciones de espacio
publico deben consensuarse y expresarse en la pluralidad de actividades dentro de una ciudad,
y denominarse los espacios publicos que generan en sus actividades, aprendizajes y expresiones
de libertades humanas. Ante estas caracteristicas se hace necesario planificaciones equitativas
con los diferentes actores y capitales humanos con fines de evitar segregaciones socio espaciales
que aun existen y son evidentes en algunos barrios y ciudades latinoamericanas.

La gestidn de los espacios publicos aumenta el capital social, fortalece la asociatividad, la
colaboracion, el compromiso social y la confianza entre los actores, cabe destacar que mientras
mas lazos se construyan en la vecindad, mas fuertes y empoderados se vuelven en la toma de
decisiones que guian su autodesarrollo. Al tratarse de espacios dinamicos, mas alla de las con-
diciones fisico-espaciales que deberan tener, estos espacios propician un enorme aprendizaje y
apropiacion simbolica, que deviene en la mejora de las condiciones del capital social y econdmico
que generan estas actividades culturales.

Externalidades y disposicion a pagar

El primer teorema del bienestar establece que un mercado competitivo da lugar a un resultado
eficiente, si no hay externalidades. Una externalidad evidencia que la produccién o consumo por
parte de una persona le afecta directamente a la produccidon o consumo de otros, este efecto
puede ser positivo (externalidad positiva) o negativo (externalidad negativa o mal). Los bienes
publicos son un bien de no mercado y un tipo de externalidad, se caracterizan por ser no exclu-
yentes, debido a que no es posible limitar de sus beneficios a nadie; es no rival porque el consumo
de una unidad adicional produce un costo marginal de produccién nulo. Es un bien publico la
defensa nacional, la educacidn, el patrimonio cultural. Este tipo de bienes plantean un problema
de asignacion, un planteamiento para la produccion de bienes publicos en competencia perfecta
es segun Nicholson (2014), recurrir a solicitar contribuciones voluntarias de los individuos, lo cual
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también resulta ineficiente debido a que cada persona considera su beneficio personal al invertir
en un bien publico, pero no el beneficio social.

Aquellos que forman parte del patrimonio cultural son un bien publico, no rivales y no exclu-
yentes. En Prats (1998) se expone que: el patrimonio no solo es un cuadro o un monumento, sino
también bienes intangibles como fiestas y tradiciones. Las representaciones culturales pueden
afectar a todos tipos de identidad y por lo general a las identidades politicas locales, nacionales
o regionales. La identidad es una reconstruccién social y un hecho dindmico. Los responsables
de elegir qué referente patrimonial promover son los poderes constituidos, el poder politico, los
gobiernos locales, regionales o nacionales, no tanto porque otros poderes (sector privado) “no
tengan capacidad sino porque no estan interesados en promover ciertas identidades”.

Los bienes de no mercado se valoran a través de la disposicion a pagar, esta técnica es simple
y su uso es ilimitado, lo cual se constituye en una de sus principales ventajas. Se trata de simular
un mercado mediante encuesta a los consumidores potenciales, se estima la maxima disposicion
a pagar de un individuo por la provision o mejora de un bien de no mercado, y, por otro lado,
la minima disposicion a ser compensado por la pérdida o disminucion del disfrute de este bien
(Hanemann, 1984; Riera, 1994; Frey, 2004; Herrero et al., 2011). Segun Riera (1994), los métodos
indirectos para su medicion son: el enfoque heddnico de mercado, costo del desplazamiento, el
método directo es el de valoracién contingente. Este método se estima a través de una encuesta,
donde el ofertante es el encuestador y el demandante es el encuestado, el encuestado revela
su maxima disposicion a pagar por un bien especifico, una desventaja de este método es que
las personas pueden ocultar su verdadera disposicion a pagar, incrementado o disminuyendo el
valor de pago.

La disposicion a pagar equivale al beneficio que una persona obtiene por el consumo de un
bien. Riera (1994), expone para explicarlo un claro ejemplo: “el vecino que disfruta de la plaza
publica cercana a su domicilio, en la que no se hace pagar entrada, tendra como beneficio para
cada visita el equivalente a lo que estaria dispuesto a pagar como maximo en concepto de precio
de entrada”. Se utiliza generalmente el de valoracion contingente para conocer la disposicion
de pago para la recuperacion de bienes ambientales como parques (Rivas y Ramoni, 2002), para
usuarios de museos (Sanz y Herrero, 2006), patrimonio cultural (Frey, 2004), o el Carnaval de
Negros y Blancos de Pasto, 2017 (Hidalgo, 2019).

Existen muchos usos del concepto de disposicidn a pagar, sin embargo, para fines del pre-
sente articulo se entiende como un indicador de la importancia que las personas dan a un evento
cultural intangible, de la revalorizacion del patrimonio edificado, del espacio publico, del disfrute
de los bienes culturales, de su aprovechamiento productivo y, de la generacion de espacios para
la economia creativa. Con el propdsito de no mercantilizar o sustituir el valor de la cultura, se
considera la respuesta positiva o negativa a pagar por el evento.

Desde la perspectiva de las externalidades positivas, los eventos culturales generan impac-
to en el &mbito: econdmico, social, ambiental, los cuales se extienden a través de los efectos
multiplicadores en el desarrollo local (Boyle et al., 2015; Attanasi et al., 2013). Contribuyen en la
construccion de capital social en las personas residentes, debido a surgimiento de nuevas rela-
ciones socioecondmicas (Attanasi et. al.,2013; Boyle et al., 2015); son altamente valorados como
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atracciones, catalizadores, promotores de lugares y creadores de imagen (Negrusa et al., 2016). De
acuerdo con Devesa et al., (2012) los festivales culturales constituyen un prototipo del patrimonio
cultural y por su dinamismo influyen en el ascenso notable de la cultura y el consumo cultural del
lugar donde se desarrollan.

Barrera et al. (2019), subrayan que los eventos culturales permiten dar a conocer el patrimonio
tangible e intangible de las ciudades que lo tienen, y en las ciudades que no cuentan con estos
atractivos turisticos, estos eventos constituyen una oportunidad para organizarse y adaptarse de
manera mas econdmica y flexible que los grandes equipamientos culturales, ademas los eventos
culturales cuestan menos y tienen mas impacto en el corto plazo. Asimismo, debido a que gene-
ralmente se llevan a cabo en el centro de las ciudades histoéricas, sus edificaciones, vias y espacios
peatonales son uno de los principales elementos observados por los turistas, ademas del estado
de aceras, calles, la seguridad, la velocidad y el flujo del trafico, la comodidad, los cruces y el
mobiliario urbano. Otros factores que influyen la satisfaccion de los turistas son: la masificacion, la
caminabilidad y la accesibilidad para personas con movilidad reducida durante los dias que dura
el festival alcanzan posiciones centrales. Por otro lado, los eventos culturales producen efectos
externos negativos que influyen en la satisfaccion de los visitantes. Los efectos negativos produ-
cidos son el incremento de la contaminacién por ruido, la congestion de tréafico, incremento de
la delincuencia y los costos de limpieza (McCullough et al., 2018; Bonet, 2011).

Descentralizacion y cultura

Desde la perspectiva del desarrollo econdmico local interesa el concepto de territorio dado que
es un factor de desarrollo. Pero, un territorio socialmente organizado tiene una mayor capacidad
para materializar las innovaciones y para generar sinergias positivas entre los diferentes actores”
(Alburquerque, 1995). Segun Boisier (1999), en el proceso de desarrollo territorial intervienen el
Estado y la regidn, el primero se encarga de crear las condiciones para el crecimiento econémico,
mediante la asignacién de recursos entre las regiones y las acciones de politica econdmica; la
region, tiene la tarea de transformar el crecimiento en desarrollo.

Boisier (2004), también destaca que es necesario introducir en el proceso de crecimiento exo-
geno, un cierto grado de endogeneidad incluyendo cuestiones como la negociacién y promocion,
asi como capitales intangibles: capital cognitivo, simbolico, cultural, social, civico, institucional,
psicosocial, humano, y mediatico (Boisier, 1999). Asimismo, la globalizacion es un factor que influye
en el territorio: devaluandolo o revalorizandolo, y de forma general redisefiando las economias
locales de acuerdo a la economia global, estimula al Estado a intervenir a través de politicas de
desarrollo regional que incluyan acciones como: el ordenamiento territorial, la descentralizacion
politica y territorial, la politica de fomento productivo y la politica de coherencia interregional
(Boisier, 1999 y 2004).

Se hace necesaria entonces, una descentralizacién como proceso de trasferencia de res-
ponsabilidades desde un nivel nacional a otro local, como parte del proceso de transformacion
del papel del Estado en el que se incorpora la dimension territorial, segun Mardones (2008), la
descentralizacidon es un requisito para el desarrollo regional y la democracia local. La descen-
tralizacion no significa que el Estado se descarga de sus responsabilidades, por el contrario,
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tiene que impulsar las actividades que permitan lograr el desarrollo econdmico local. La misma
responsabilidad tienen los gobiernos locales: administrar para lograr el desarrollo local y empo-
deramiento del capital social.

Sumado a esto, segun Duque (2015), estos eventos contribuyen también a transformar las
ciudades al fortalecer la relacién entre cultura, ciudadania y espacio publico. Para aleccionar en
México, Chile y Colombia paises referentes en cuanto a desarrollo cultural, desde los afios 90 ya
incluyeron a la cultura como politica nacional o en sus planes de desarrollo regional, basados en
la necesidad de descentralizar la cultura y educacion para fortalecer la identidad cultural regional
dieron cabida especial a territorios con menos oportunidades de participacion artistica y cultural
y aislados geograficamente. En el caso de Bogota y Medellin, el fortalecimiento de la cultura les
permitio ser reconocidas internacionalmente dentro de la Red de Ciudades Creativas, y a Medellin
dejar de ser una de las ciudades mas violentas del mundo a lograr ser una ciudad innovadora y
creativa (Duque, 2015).

Cultura y Festival Internacional de Artes Vivas de Loja

En Ecuador, segun el Consejo Nacional de Competencias (2016), en 2007, bajo los criterios
de fomentar la identidad cultural, el reconocimiento del desarrollo cultural, la democratizacién
de la cultura, y el fomento de actividades e industrias culturales se crea como politica de estado
el Desarrollo Cultural y el Ministerio de Cultura, del cual nace el Plan Nacional de Cultura. En
este contexto, como parte de la politica cultural del pais y de la descentralizacion de la cultura
se crea en el aino 2016 el Festival Internacional de Artes Vivas de Loja (FIAVL) y en el afio 2019 se
institucionaliza por Ley junto con el Programa Nacional “Camino a Loja”, que pretende unificar
culturalmente y de forma descentralizada la cultura de varias regiones del pais hasta finalizar en
la regidn 7, donde se implanta la provincia de Loja donde se desarrolla el FIAVL como “un espacio
de encuentro y fomento de las expresiones culturales e identidad de Ecuador y que articulen las
capacidades locales con las potencialidades de todo el pais” (Ley organica para la institucionaliza-
cion del Festival Internacional de Artes Vivas de Loja como espacio de encuentro y fomento de las
expresiones culturales e identidad del Ecuador N°405, 2019), se establece su realizacion de forma
anual e ininterrumpida en el mes de noviembre en la ciudad de Loja. Ademas, en el articulo 9 de
este cuerpo legal se reconoce a la ciudad de Loja como la “Capital Cultural y Musical del Ecuador”.

La Ley antes mencionada se justifico en la Constitucion de la Republica de Ecuador en los
articulos 22 y 23 donde establece el derecho que tienen las personas a desarrollar su capacidad
creativa, a participar en el espacio publico “como ambito de deliberacion, intercambio cultural,
cohesidn social y promocién de la igualdad en la diversidad” (Articulo 23, Constitucion de la
Republica del Ecuador). Ademas, en el articulo 264 de este mismo cuerpo legal establece que es
facultad de los gobiernos locales “preservar, mantener y difundir el patrimonio arquitectonico,
cultural y natural del cantén y construir los espacios publicos para estos fines”.

La ciudad de Loja estd compuesta por poblacion relativamente joven, el 45.3% son menores
20 afnos, segun Ortiz y Vargas (2011) los jovenes se desenvuelven en colectivos o grupos donde
hacen uso del espacio pubico y participan en practicas comunes que los identifica como miem-
bros de una sociedad especifica. Ademas, la poblacién de Loja tiene en promedio tiene 8.1 afios
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de educacion y trabaja en actividades del sector servicios (Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos, INEC, 2010).

El FIAVL se compone de dos eventos: el Festival In y el Festival Off. El Festival In incluye even-
tos culturales a cargo del Ministerio de Cultura y Patrimonio, se desarrollan principalmente en los
teatros de la localidad y son pagados. El Festival Off, es un evento organizado por el Gobierno
Auténomo Descentralizado de Loja y se caracteriza principalmente por su gratuidad. El Cuadro
N°1 reporta algunos datos que evidencian la importancia del evento para la ciudad.

Cuadro N°1.
Datos del FIAVL
Afo Asistentes Turistas Gasto promedio ($) | Recomendaria el evento (%)
2016 10000 3000 186 98.0
2017 18697 6081 496 98.7
2018 16700 4000 294 95.9

Fuente: Observatorio Turistico, UTPL (2016, 2017, 2018)

En 2016 asistieron alrededor de 10000 personas al evento, de los cuales 3000 eran turistas
nacionales e internacionales, el gasto promedio de estos turistas fue de $186 ddlares en una es-
tadia de tres dias en promedio, esto hizo que la ocupacion en los hoteles pase del 57% en 2015 al
81% en 2016. En este afo, el 98% de los turistas recomendaria este evento. En el 2017, asistieron
18697 personas, de los cuales 6081 eran visitantes, con un gasto promedio de $ 496 dolares por
persona, el 98.7% de ellos recomendaria el evento. En 2018, alrededor de 16.700 personas asistieron
a eventos pagados, de los cuales 4.000 eran visitantes, el gasto promedio fue de $ 294 ddlares
por persona el 95.9% recomendaria este evento El 92% tuvo una buena imagen de la ciudad; para
el 36% el festival tiene un efecto positivo por la promocion cultural, 21% vida cultural, 14% en la
imagen de la ciudad, 21% en turismo e ingresos en la oferta turistica, entre otros.

Materiales y métodos
Datos

El evento FIAVL se desarrollo entre el 15 y 25 de noviembre de 2018, por motivos metodolo-
gicos y para evitar el sesgo en la respuesta se levanto la informacién los dos ultimos dias previo
a la finalizacién del evento, 24 y 25 de noviembre. La base de datos “Encuesta de satisfaccién y
demanda de las FIAVL, 2018” fue levantada fisicamente por estudiantes universitarios. El instru-
mento de aplicacién fue la encuesta, la cual se diseid en funcidon de Azqueta (2007) y contiene
tres segmentos: i) satisfaccion, ii) disposicidon a pagar e, iii) informacién socioecondmica. Las
preguntas de la encuesta en su mayoria son cerradas y las respuestas estaban disefiadas con base
a una escala tipo Likert, por lo que el tiempo de aplicacién fue en promedio de cinco minutos (Ver
encuesta en Anexo 1).
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El area de estudio se emplaza dentro del cantdn Loja, se utilizé un muestreo aleatorio estra-
tificado por parroquia urbana (unidad territorial menor), las cuales son: Sucre, Sagrario, El Valle,
San Sebastian, Punzara y Carigan, segun el Cuadro N°2 se realizaron 384 encuestas, dirigidas a la
poblacién residente mayor de 18 afos. La encuesta se centra en la percepcion de los residentes
de la ciudad de Loja, siguiendo a Negrusa et al. (2016) debido a que son los que asisten al evento,
hecho que los hace consientes de la evolucién y de los aspectos positivos y negativos.

Cuadro N°2.

Metodologia del levantamiento de informacion
Caracteristicas Encuesta
Universo Poblacién urbana de la ciudad de Loja
Unidad muestral Persona residente mayor de 18 afios
Ambito geogréfico Ciudad de Loja
Método de recoleccion de informacion | Encuesta personal
Procedimiento de muestreo Muestreo aleatorio estratificado por parroquia urbana
Tamafio de la muestra 384
Nivel de confianza NC: 95%; Z: 1.96; p: 50; g:50
Fecha de levantamiento de informacion |24 y 25 de noviembre de 2018

Fuente: Elaboracién propia.
NC: nivel de confianza; p: probabilidad de ocurrencia; g (1-p): probabilidad de no ocurrencia.

Aplicacion empirica

Con el propdsito de evaluar el nivel de percepcion de los asistentes al FIAVL se construye un
indice simple como una medida sindptica de la percepcion de las personas sobre las externalidades
positivas o negativas que genera este evento. Para priorizar laimportancia de las externalidades se
disefi6 una escala tipo Likert, en la cual se valoraba de 1a 5 la importancia de cada componente,
siendo 1la mas baja y 5 la mas alta. Las dimensiones de los indices Grado de beneficio percibido/
Grado de malestar percibido, se observan en los cuadros 2 y 3. En vista de que cada uno de los
indicadores estan en diferentes escalas se procedio a normalizarlos asignando una escala entre
0y 1, es asi que, si la pregunta tiene 3 opciones de respuesta en una escala como: bajo, medio y
alto se asignaron valores de 0.33 a bajo, 0.66 a medio y 1 a alto. Este criterio se utilizé para cada
indicador. Una vez normalizados los indicadores se procedié a calcular el valor de las dimensiones
utilizando la siguiente formula:

ZF: 1Xi
n

DimensionX = m

Donde X es una de las dimensiones y sean X, X los n indicadores simples de la dimension. A
continuacion, en el Cuadro N°3, se presentan los resultados por indicador y dimension:
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Cuadro N°3.
Indicadores de indice de Grado de Beneficio y Malestar percibido

Indicadores del indice de Grado de beneficio percibido

San
Sagrario | Sebastian | El Valle | Sucre |Punzara | Carigan | Promedio

Incremento de los

ingresos por turismo 0.94 0.96 0.96 0.94 0.95 0.94 0.95
Promocidn de Loja
como ciudad cultural 0.97 0.98 0.98 0.97 0.97 0.97 0.97
Promocidn de la
culturay el arte 0.97 0.98 0.99 0.97 0.97 0.97 0.97
Nuevas plazas de
trabajo 0.75 0.79 0.75 0.75 0.79 0.75 0.76
Promedio 0.91 0.93 0.92 0.91 0.92 0.91 0.92

Indicadores del indice de Grado de malestar percibido

San

Sagrario | Sebastian | El Valle | Sucre |Punzara | Carigan | Promedio

Incremento de la
cantidad de ventas

ambulantes 0.92 0.92 0.91 0.93 0.91 0.93 0.92
Incremento de la

congestion vehicular: 0.86 0.84 0.85 0.87 0.88 0.87 0.86
Incremento de la

delincuencia 0.72 071 0.58 0.71 0.76 0.70 0.70
Incremento del nivel de

ruido 0.73 0.82 0.81 0.75 0.80 0.75 0.78
Incremento del nivel de

basura 0.80 0.86 0.78 0.82 0.84 0.82 0.82
Incremento del nivel de

aglomeracion 0.89 0.95 0.93 0.89 0.91 0.89 0.91
Promedio 0.82 0.85 0.81 0.83 0.85 0.83 0.83

Fuente: Elaboracién propia.

Resultados

Para someter a una valoracion econométrica el efecto de la DAP por el FIAVL se parte de la
siguiente estructura de variables que segun la evidencia empirica determinan la DAP. Los princi-
pales estadisticos de las variables analizadas se observan en el Cuadro N°4.

Cuadro N°4.
Estadisticos descriptivos de las variables
Variable Obs Mean Std. Dev. Min Max
DAP 384 0.552 0.498 0 1
Nivel de educacion 384 0.508 0.501 0 1
Vive en el centro de la ciudad 384 0.247 0.432 0 1
Asistio al evento 384 0.677 0.468 0 1
Grado de bienestar percibido 384 0.909 0113 0.33 1
Grado de malestar percibido 384 0.8268641 | 0.1313194 0.33 1

Fuente: Elaboracion propia.
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Prob(DAP = 1) = B, Nivel de educacién B; + Vive en el centro de la ciudad B, + @)
Asisité al FIAVL + ;Grado de beneficio percibido + €

De acuerdo con la ecuacidn 2, la variable dependiente es la DAP, que toma valores de O a 1,
donde 1 significa que Si pagaria para que el evento se siga realizando; O: No pagaria.

Las variables independientes son:

- el nivel de educacion, que asume el valor de 1, si el nivel de educacidn es superior y mas;
0: hasta educacion secundaria. Se espera una relacion directa, debido a que el nivel de
educacion es una variable sustituta del nivel de ingresos.

- vive en el centro de la ciudad, la cual parte de la delimitacion del centro histérico de la ciu-
dad de Loja segun el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial (Municipio de Loja, 2014
-2022), que forma parte de las parroquias San Sebastian y Sagrario y constituye el nucleo
del FIAVL. La cual asume el valor de uno si la persona reside en Sagrario y San Sebastian y
0 si vive en el resto (Valle, Sucre, Punzara y Carigan), tiene una relacién directa con la DAP,
debido a que los individuos que viven cerca al centro de la ciudad tienen mayor posibilidad
de asistir al evento porque incurren en menores costos de transaccion, como el costo de
transporte y uso del tiempo.

- la asistencia al FIAVL, que esta relacionada con la disposicion a pagar por el evento, es un
indicador de la valoracién que los individuos le dan al mismo. La variable asume un valor
de 1 si asiste; y O si no asiste.

- grado de beneficio percibido y grado de malestar percibido que asumen valores de 0 a 1.
El primero tiene relacion directa con la DAP, el segundo expresa una relacién inversa.
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Figura N°1.
Indicadores del indice de grado de beneficio percibido

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura N°2.
Indicadores del indice de grado de malestar percibido

Fuente: Elaboracién propia.

Debido a la naturaleza de las variables se utilizé un modelo de eleccién discreta, como es el
modelo de regresion Logit, que se caracteriza porque la variable dependiente es dicotomica,
es decir, que toma valores de O y 1, la distribucion de los errores es binominal y por naturaleza
heterocedasticos. De acuerdo con ﬁ = X; f + &;. Donde Y} es la variable dicotoma que toma
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valores de 1 si las personas estan dispuestas a pagar por el FIAVL y O si no estan dispuestas. Se
establece la matriz de variables independientes X, las cuales denotan los factores que determinan
la demanda de un bien cultural, y se define B como el vector de parametro, mide el impacto que
tienen las variables independientes sobre la DAP, €; es el error.

El Cuadro N°5 reporta los resultados que se obtuvieron de las estimaciones de las funciones
econométricas formalizadas en las ecuaciones 3 y 4. Se evalud la calidad de ajuste de las esti-
maciones, los signos de las variables independientes y el nivel de significancia estadistica de las
variables, respecto de lo cual se obtiene que todas son estadisticamente significativas al 1%, a
excepcioén del grado de malestar percibido.

Prob(DAP = 1) = B, Nivel de educacién B; + Vive en el centro de la ciudad B, +
Asisitd al FIAVL 4 3 Grado de beneficio percibido + € )

Prob(DAP = 1) = B, Nivel de educacién f; + Vive en el centro de la ciudad B, +
Asisité al FIAVL + 3 Grado de beneficio percibido + B,Grado de malestar percibido + & )

Cuadro N°5.
Determinantes de la demanda de FIAVL, 2018

M1 M2
VARIABLES DAP DAP
Nivel de educacion 0.588*** 0.596***

-0.227 -0.228
Cercania al centro de la ciudad 0.956*** 0.958***

-0.273 -0.273
Asisti6 al evento 1.313*** 1.306***

-0.243 -0.243
Grado de bienestar percibido 3.401*** 3.342***

-1.159 -1.159
Grado de malestar percibido -0.479

-0.875

Constante -4.287*** -3.836***

-1.071 -1.343
Numero de observaciones 384 384
Significancia: *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

Fuente: Elaboracién propia.

En definitiva, con respecto a la DAP, los resultados evidencian que la DAP por el evento FIAVL
en el afo 2018 es del 55%, lo cual permite comprender la demanda del bien cultural y medir su
viabilidad social si se considera a la DAP como una estimacion del beneficio social que surge del
evento. Segun el Cuadro N° 6, el Nivel de educacion influye de manera positiva sobre la DAP e
incrementa la probabilidad de pagar por el evento en un 14% si las personas tienen un nivel de
instrucciéon superior o mayor.
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Cuadro N°6.
Efectos marginales de la demanda de FIAVL

Y Pr(DAP)

0.556
variable dy/dx |Std.Err.| z P>z [ 95% C.l.] X
Nivel de educacion 0.144 0.055 27 | 0.01| 0.038 | 0.255 | 0.485
Cercania con el centro de la ciudad 0.223 0.06 3.5 |0.00| 0.094 | 0.329 | 0.244
Asistio al evento 0.317 0.055 6.1 |0.00| 0.226 | 0.440 | 0.677
Grado de beneficio percibido 0.839 0.265 | 3.2 |0.00| 0.316 | 1.345 | 0.908

Fuente: Elaboracién propia.

Discusion

Congruente con las expectativas, se tiene que la mayoria de las variables independientes in-
cluidas en el modelo son significativas y explican la DAP por el FIAVL. Estudios previos permiten
observar que algunas de las caracteristicas como el nivel de educacién y asistencia al evento
determinan la DAP por un bien cultural. Por ejemplo, Sanz y Herrero (2006), a través del método
de valoracion contingente, estiman la disposicion a pagar de los usuarios del Museo Nacional de
Escultura de Valladolid, Colombia, y determinan que los visitantes que acuden en un dia de pago
ofrecen una voluntad de financiacion algo superior al de los visitantes que acceden en dia gra-
tuito, es decir, que los que pagan por entrar también aportarian para financiar el museo en forma
de donacion. Ademas, que los turistas que no residen en la zona tienen una DAP menor, y que
turistas con estudios universitarios exhiben una DAP mayor. Utilizando este mismo método Hidalgo
(2019), evaluo la DAP por el Carnaval de Negros y Blancos de Pasto (2017), obtiene una DAP del
54,2%, presentan una mayor DAP las mujeres, adultos de entre 63 y 70 afos, personas con estu-
dios técnicos y tecnoldgicos, personas pensionadas y quienes perciben una renta anual elevada.

La variable vive cerca del centro de la ciudad tiene implicita la relacion entre distancia y costo
de transporte, por lo que residir en el centro de la ciudad incrementa la probabilidad de pagar
por el evento en un 22%. La variable grado de beneficio percibido incrementa la DAP en un 84%,
lo que demuestra que, si las externalidades positivas percibidas son altas, también lo seran la
demanda vy la valoracidon que tienen las personas sobre este evento cultural. Esto justifica que, la
variable grado de malestar percibido no tenga significancia estadistica en el modelo. La valora-
cion de las externalidades es un instrumento, sencillo pero Util que serviria para disefar politicas
publicas en las que se utilice este evento cultural para generar conciencia social e incrementar la
cohesiéon. También da informacidn clara sobre las cuestiones que deben mejorarse para que este
evento cultural tenga cada afio mas turistas que valoren positivamente el lugar y lo recomienden,
el objetivo es que sea sostenible y no se quede en una intenciéon de corto plazo.

Se evaluo también el efecto marginal de cada variable al realizar las siguientes simulaciones.
La primera, si todas las variables del son igual a uno, es decir, el individuo tiene un nivel de educa-
cion elevada, vive cerca del centro de la ciudad, asistio al evento y tiene una percepcion positiva
del evento la DAP pasa a ser del 77%. Desde otro punto de vista, si la persona no asiste al evento
(asiste=0), manteniendo el resto de los supuestos iguales a 1, la DAP baja al 45%. Por ultimo, si la
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variable nivel de educacion es cero manteniendo el resto de las variables igual a 1, la DAP es del
66%. Esto permite concluir que la demanda del evento serd mayor cuanto se logre que los individuos
participen del evento y perciban que las externalidades positivas son altas. Se realizé el mismo
ejercicio con la variable cercania con el centro de la ciudad, pero la DAP no tuvo ninguna variacion.

Conclusiones

Este articulo se planted con el objetivo de analizar las externalidades y los determinantes de
la Disposicion a Pagar (DAP) por el Festival Internacional de Artes Vivas de Loja (FIAVL) en Ecua-
dor, para la activacién y apropiacion de los espacios publicos urbanos. Luego de la metodologia
aplicada se concluye que los determinantes de la DAP son: el nivel de educacion, la cercania al
centro de la ciudad, asistencia al evento y el grado de bienestar percibido. Los resultados permiten
corroborar la hipdtesis de que las personas tienen una mayor disposicidon a pagar cuanto mayor
sea la percepcioén de externalidades positivas.

Ecuador cuenta con una Constitucién que promueve el uso y apropiaciéon de los espacios
publicos como potenciadores del desarrollo, crecimiento humano y econdmico productivo, a la
par se han creado espacios culturales como el Festival Internacional de Artes Vivas Loja, cuyo fin
es propiciar usos, actividades y acciones que fomenten en la ciudadania simbolos, aspiraciones
y expectativas que generan identidad y apropiacion del evento. Para el caso de la ciudad de Loja,
la demanda de un bien cultural esta ligada a la percepcion que tienen los residentes sobre las ex-
ternalidades positivas que genera el evento como: la promocién de Loja como ciudad cultural, el
incremento de ingresos por turismo, la promocién de la cultura y el arte, nuevas plazas de trabajo.
Por otro lado, reducir los efectos negativos, como incremento de las ventas ambulantes, de la
congestion vehicular, del nivel de basura, del nivel de aglomeracién, de la delincuencia y el ruido,
lograria que los residentes participen y se apropien del mismo, generando fidelidad.

La valoracién de las externalidades locales originadas por el FIAVL, aportan al surgimiento de
relaciones socioecondmicas, potencian el capital social y las actividades locales en la ciudad de
Loja, siempre y cuando se apliquen estrategias como, descentralizar y ampliar el radio de actua-
cion, diversificar el uso de los centros historicos considerando que los actores sociales no estan
representados solamente por quienes viven y trabajan en los mismos, por los visitantes y turistas
sino por diferentes actores que promuevan distintos proyectos para su desarrollo.

Finalmente, para futuras investigaciones se podria incluir ademas de las percepciones de la
poblacién residente, la de los turistas y actores locales. Ademas, en el trascurso de la indagacion
queda pendiente el analisis y discusion de la relacidon entre cultura y disparidades urbanas para
la proyeccion de eventos culturales.
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ENCUESTAPARA CONOCER LA SATISFACCION Y LAS EXTERNALIDADES
DEL FESTIVAL INTERNACIONAL DE ARTES VIVAS.

Parroquia:
Barrio:
Calle:

Fecha:

A. Satisfaccion

1 ¢Qué tan beneficioso cree usted, que es el evento FIAV para nuestra ciudad? (una opcidn)

Nada beneficioso

Poco beneficioso

Medianamente
beneficioso

Beneficioso

Muy beneficioso

2. De los posibles beneficios que se detallan a continuacion, mencione si estd o no de acuer-

do con cada uno:

Beneficios

No sabe/no
contesta

Desacuerdo

Indiferente

Acuerdo

por turismo

Incremento de los ingresos

ciudad cultural

Promocidén de Loja como

arte.

Promocidn de la cultura y el

Nuevas plazas de trabajo

Otros. Explique

3. En contraste, de los posibles perjuicios que se detallan a continuacion, mencione el nivel
observado o percibido.

Beneficios

No sabe/no
contesta

Bajo

Medio

Alto

ambulantes

Cantidad de ventas

Congestion vehicular

Delincuencia

Nivel de ruido

Nivel de basura

Nivel de aglomeracion

Otros. Explique
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En este afo, jasistio a algun evento por el FIAV? 1. ( ) Si2.( ) No
5. Si NO ha asistido. ¢Podria darme una razon? Pase a la seccion B.
Si ha asistido responda las siguientes preguntas.
6. De manera general, {Qué tan satisfecho esta con el FIAV, durante este afio?

Muy Poco Medianamente Satisfecho Muy satisfecho No sabe
insatisfecho satisfecho satisfecho Y contestar

B. Disposicion Marginal a Pagar.

7. ¢Le gustaria que este FIAV continle o se plasme para los siguientes afos? Si___ No___
7. ;Estaria dispuesto a pagar, un monto anual, para que el FIAV se siga realizando en nues-
tra ciudad?

1.( )Si 2.( ) No.
C. Informacion socioeconémica.

1. Ao de nacimiento:
2. Sexo:1. () Hombre. 2. () Mujer:
3. Nivel de educaciéon terminado.
1.( ) Primaria
2.( ) Secundaria
3.( ) Superior
4.( ) Maestria
5.( ) Doctorado
6.( ) Tecnologia
7.( ) Ninguno

4. Es usted:
1.() Soltero
2.() Casado
3.() Divorciado
4. () Union Libre
5.() Viudo
6.() Otro. Explique.

5. Su ingreso neto promedio mensual es:



